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Temosaktualumas.Internetuii g pl i t us v ijis mpogvabmusiapaiemione kud padeda
g ai b keiptls anformacijaGal i me tei gti , kad e. ver sl as, gi

verslo dalimi.j mo rpdasst e b,&kadkmek vi enN di en N naudsjasidnieutqir a u
siekdamosg r e i Ir ipatagiau pasiekti platesnesp ot enci ala Wdi k loir é i ta®au [
koncentruotiZ k ai t menkodar N, | os g@reklovacTgriyghays 2019r 334). i e
Skaitmeni ndmst yseira ejmosr dangsi pi rkOmaudpboeigkOspa:
Dmonas tapo | abiau suinteresuotos domatis ir r
ger es ni Qdideseia pelha aa atr&ti jiems labiausiai aktualias auditatijais kt., 2018,p. 1851).
Pai egkos sistemos tapo vienu ig pagrindiniu Dz
norimN inforbDfmecnfimMNs per mokama,s grkeklkIta mass vior ttu
pai egkos si sTtalnmoasu gonoazti tcaitjiaisv.i sas skaitmeninas
DZ anki O gal urniythiesgi erkeitkiim&stgdai Oi ap o egaldnaisijna s
nei gnaup®t esikkatiG meni nds r i nD&ocadidorimErmauti korkuancingoj® i
ri nkoj e, | abali svarbu tinkamai i gnaudot i skali
tikslina auditorija, ugsibragti tikslai ir ge
Mokslinis naujumas,t eor i ni s r eNdkkgsniinngéujmrea s | iatbe Aat lama
el ektronina komercija yra | abai S v a rirbkkad eDarslas a <
patapo | abai grei.ttkiomprchnjifanhiuwl Aateosmamga ir
skaitmeninas r i npkroideamoonsa ss,t rmacreigntj omi begdluingkrcd
sutei kiamN naudN. Dal galimybas |l engviau didi |
ar net rmadesnidlaulguma linkstaaidpereinanprieelektninio sdrs® Colvin,

Dhananjay i r nkotr.i n2t0O 1p5a)s.i eTkatlii agui uos rezultatus
efektyviai susidalioti savo skaitmeninas rink
priemonisO jos i ms

Mokslind 9vabbemginot.i koki O priemoni O re

skaitmeninas rinkodaros priemones organizacij
|l iteeanBraj nurodytkiaiko nekfreeltt]ysv i tdikdeaDZd meni nas r
priemones organizacijose.

Darbo objektass k ai t meni nas rinkodaros strategij O |
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rinkodaros strategijO ir priemoni O diegimo p
priemonas. Antrojoje dasl yy enkaondadriazsu o § amat esgkia

pasaulinds rinkos anal iAkMAmazZdamfgtdtni el iAameA D kebEd
atvejis, Lietuvosi APi gu. |l tid atvejis. Treliojoje dalyje
pasitel kiant ekspertO patirtDZir ¢ginias DXert
ypatumus, @ ghaineadiimauodal komkbes; satakeégijsos ir

atl i kti skait megiijn@spali wkiomiamd.s Ke¢trwaitretoje dal

strategijO ir priemoni O diegi mo model i s.
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1. SKAI TMENI NAS RI NKODAROS STRATEGI Jd |
ASPEKTAI

1.1.Skaitmai nas rinkodaros samprat a

Skaitmeni nidi mtienrkpediaig mio @ i (Qadedant pasiekth nusistatytus tikslus,

i gpopul i ar iinpagirinkus rprodpkaus dnoasladugas.Gr ei t a i besivysta
technol ogiinospasulmawg O sNnaudas, praplata geo
vartotojus visame pasaulyje. Pasausluit®a kg latugsia i |
naujas rinkodaros dur i s. Sk adsibgmiasirinatigsioginiusrikkodhras :

el ement us, kuri esueklhamooopjaNssujpahgiphat aus |
svarbiausia strategijRerdamasrttair \gb& dveepringning e a Dn
pasi keita, pradedant nuo tradicinas rinkodar os
svarbios kuriant rinkodaros strategifasfkwad ir kt. 2016, p.56). Rinkodarbse r mi nas gal i

kaip val dymo pr oc e srgaslaugogmeor kondeptor ppeina rikio kilemtkTai sapimaa

pakl ausos, kmusitoat ysnplaekidi siNymo kapabO@ulktas i ijdek
rekl aminéds strategi j(foneldikKt 201TN. 31314). PH gk eindn ai K
inkodara be abej o, turi Dpasitnktai auditarijair j@sieiksmgmsantemeten &

Siekiant geriausi O rezultatO, | abali svarbu s

efektyviausi aaudimbgNektij ai ks§gindnsliuvotii nor il

Po daugelio met O, skaitmeninas rinkodaros
skaitmenines technologijas savo darbe. Besi ke
atrodyti sunkai suprantamos ir panaudojamdse r t a pami nat i, kad skaitr
nara nusi s hula djsusk eis| iiarsi . Nuol atini ai pokyl i
pl atfor mose, pai egkos vari kKiuiOe maits mmetaaii§ og re
(Radojevil,pi39 . ktGi uo2@2&ejvierydamsabairi svadarab kyt i
rast.i ef ekt yvi aus issavo pasirinkiaisaudikoajdi, aip pateikii savo uelarauoj N
medgiagN ir privilioti b e, itechnofpgij@miskogrémtomi& dienamistyra s
sunku atrast. gmogO be mobiliojo DZeagigAdjo &E
turinli® lengvN Nepasl gptips | ek aidrttge rored tee dv iesn odr
tinkl O anketO, vapdatojvOssikdaidldij astvise @ ir od arGirsas
per kel i &auB2Siul agrrdawsit i nus apsi pi r kiieyprodykto ar paslaudbs i
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internete, dagnas vartoamgiami mlkiamNiis@akoav a mar
parduotgafismaTari skipagiri pdi a ik dpdnld esgoacgi| arl @prdt 4 i
DZno nkdasi tsmeni ndas rinAbopsiagos!| @il amto DZat ais, kad m
susi klrn savo anketN socialiniuose tinkluose,

pasiektas didgiulis potenciali O klientO ratas

FIGURE 1: Active POTENTIAL REACH OF ADVERTIZING
users of top social IN MILLIONS
platforms, based
on monthly active Pinterest 450
users, active user Twitter 260
accounts or unique Snapchat 360
monthly visitors Linkedin 653
of each platform Instagram 879
in millions Facebook 1932
0 500 1000 1500 2000 2500

Potential reach of advertizing in millions
Galtinis: S1 i j epl evii, Radojevil, Perii, 2020

2 pav. Potencialus reklamos pasiekiamumas

Remiantis pateiktais duomenimisg rpav.)2 gal i me mat yt iatforma @idnaufaF a
pagal var tpetrojm@aniseksydZzd i ©i | §i ni ¢phlima lenfvai pasiekt vardotojusk |

ir perteikt: jiems informacijN apie savo pre
vartotoj ai gal i l engvai rasti informacij N api
gal i myadin paliskti savo atsiliepimus, komentar u:

t i e ka@irjetkitam vartotojuNet 70% aktyvi O socialini O tinkl
papil domos informaci j o sialiraupsetieklupse @ a di & jt &lv ialr ). Goirausdk
atvejuyrasvarbwt 4t i tvarkingN ir nuolatos aktyvi N Dzn
DA i ti kinti teikiamos prrekséuss iadralrpyeus@ natosgriogsm aarut t meil
ir prie konversijosar nauj O saDaylki @up itaud g Butitkiama vartotojams Kk u r
poreikiasiat i ti nka DZmonds sillomus proDZmé&n &ms attotiap @ ls
pl &sti sNerntskwerts| Mer N skait merilnésn ar iikdjpspritmaktycks
vartotojus, juos i gl aNekmatgii aiurs kmaatr dmekoismtéis jr® ngk
yra reklamini ai skydel i ai ,formos(D ze myedd ,n al smp.ge§.lay
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Rekl aminius skydelius matome kiekvienN diena :
nar gant po savo socialiniO tinkl O sienN, tarp
ndra sudatingN, jie yra | abai d&ymaibun pwdno jnar

pal eidgiant savo sukurtN reklaminDZ skydel DZ
I gsi ai gki nt irjoj« pateikisaa infoentadijagienms yra labiausiai prieinama, nes reklaminis

skydelis turi didinti vartotojo pasitikaji mN
yr a k o k suteiktigpapidomos informacijos apie reklamuojim r o d u k tl N u &piNyragdadas
svatbunes remianti spavomenidmidgi o¢gi . dal i s vartoto
ir juose pateikiamN informaciijN.

Naudoj O rekl am0 b_ d45150% e S

Manau, kad interneti li os yra DXyrios i
nuobodgios, todal n g Zjas damesio

Manau , kad ne visos internetinds reklamos yra

tik DZdal DZj O

Manau internetinéas r rbﬁ?% ir
informatyvios, bet n ud "d’a me s i

At kreipiu damesDZ nes | i 5 oS Ut
informacijos apie pmﬂ84’550/§
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00%
Ga | t S$udarys darbo autoriaus pagal Veleva, 2019

3pav. Ar at kr ei rpetired reklardad an ikobBjaBZKiymnr tiieda minsuob o d g i «

Po reklamos igvydi mo, vartotojai, kurie sus
bus nuvedami DZ internetinn svetainn, k utrd ron et
svetiaiama vi ena | abai svar bi elekameonpmidlevire atkio
pagerint. savo skaitmeninfin rinkodar N, komuni k
| oj a( Sitmidks 2004, p128).Si eki ant DXZykdyti giuos tikslus
ir patogus vartotojui. Preki O ar paslaugd igd
vartotojus kuo il gi aubn kadvattgas koavereiosis. iiaspma groddkio @rt i
paslaugos puslapidki atsiskaitymo tn 4t O b1 t i nekompli kuotas ir

paspaudimus. Taip pat, internetiniame puslapyjedt O biti patei kta visa r
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jos ida produktus, nauj ausius pasillymus ir kont
genklo tikrumu ir raNwo kiaekwikdmual i &nkytf @jrana s
rei kgmingos informaciijdasom&m@dapahtizavismpeici ak
AGoogle AnalyticsiienNavameotmajtogtveikk kN, | ai k

pusl apDZ DZ kur DZ pirmi ausia atajo vartotojafegma r
yra galingas DZankis norint toNiunltienrtniet dAa®bd g
Anal yticsi pagal ba galima pamatyt:i ar esama s
(Bilella, 2013,p. 4). Pasirinkus tamitk r as kat egorijas | engvali gal i
galima nusistatyti, kokioje platformoje labiausiartareklamuotis, nes pagal analitinius duomenis bus
gal i ma mat yt. i g kur ateina didgiausias varto

|l ganali zewmusnaskaiitnrhkodar os scparipirma N d d ry ykadi e

skaitmeninas rinkodaros tendencijos nara nusi

prisitaikyti prie pokyli O ir anesauditorias ibjoms pesteikik a
konkretO turinDZ Kadangi socialiniai tinkl ai
bendraut.i ir pertei kt:i vart ot o jlapnpat, seekiantkaolilgisa u s

i gl ai kybjusant supdlpiastkonvep®i k@skypr glirt n

1.2. Skaitmeninds rinkodar os ,eapai koncepgijog C

El ektronind kidimemamiaj &kaympa vepishf or bgv an @i nir
t echnol og iApriéni, Sugjgna,|Phnaasi, (2019, p. 9P Sk ai t meé mikmod ar a n u ¢
skiriasi gana nedaug. Patys pirkimo ir pardavimo principai ykée tpatys, tik, kad &« o mer ci j o0
procesas vykstaelekio ni n&dj Eak k di & préigraknit mO,p aksu r isiekiast susiéarytk i
savo skaitmeninésdirddjkeo.daToli osst r@mitieging Nas kai
medijos, SEO, SEM, ar kitokvari acecikjil@mlosi prji ®@s
At si gvelgiant DZtai, kad elektroninaje erdvaj
keiliasi, susidaryta skaitmeninas r ThonkaeMadiKeys
(2017)pr i stato dal i nDZpav.endpanoe mtpe kttmNj d §irs | abi

viskai t meinniknoddsar os kanal O.
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Gal t Kep 2047, p. 30

4pav. Skait meamiosd k@amiamido mO spektras
Turiniasirkadymagnr a vienas i g svarbiausi O fakt
informacijN pasirinktai auditorijai. Turinio

skaitmeninédje rinkodar oj e,alkiaM ainmfieoi rkmdaad injuN fa K |

ger N intuiciijeMi mentnedt i o hkborkidats pnmegdsgiiaa ggak i Ind b i @
pasirinktN auditor iEkN peern measiavi matsugiloaralvi €
kiekvienos amgiaus grupas ir skirtingi Wamusibt o
kt.,,2008,p. 5, jo daka bus galima nuspristi, kokDZtu

El ektronini O tlaaii gtkiOe sriiengkionddariai mlkeodadi a ti es

perteikti aktuali N informacijN. Visgi, @§gis ri
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pats vartotfas turi pateikti savo duomenid a gni ausi a), pkkgttoDZmdnas B§nl &
vykdyti ¢gi N elektronini® laigkd rinkodarN. D
konvertuoj asi ar tiesiog pasirenka prenumeruo
galima analizuoti ir suskirstyti pagal norimsesgmentsk ai p amgi us, | yEI skbar or

|l ai kO rinkodaros neder a4t O nuvert i iCosgunerikka @A g i
p.85). Verta pamindétliektkadi saOndipgpatadk 1 irn ko diar
turinys.

Socialiniai tinklaig a | i b Hintiikaipapfatfotmis, kuriose vartotojai gali lengvai dalintis
I nformaci | a, DZnotnuarsi  aglanppiai jkitirisorim@g enforkndcigaitarpusavyje. Kai
turinio Kidryimoo pirroceaas yra ugbaigtas, rei ki e
skl eidgiama ¢ginuta vartotoj ams. Dagni ausi ai p
DZ anki ai s yra siekiama pasi e kutSociakniaictinkiailreklamastajun
sutei ki a g alrgreitgildendrants 1 s9 aowgao agasi rinkta auditori
(Cases irkt. 2019, p.41l%er us klient O atsiliepi mus apitisaver c
naudai, taip parodant kitiems potencialiems klientgeiggamus atsiliepimus.

SEM (paiegkos sriesitkeanhCa urjian ktoadmartai)kr O gi ni O
sdkmingai vykdyti paiegkos si st ejmd DZi amko dkaa KNDZ
pagal turimN informaemij Nrakbuadapdgious/ i Talsijtema kpa
vartotojams paei ki a aktualiausi us pasi ||l ymus, dal |
aukcionuose ir moka pinigusg s kel bi mo p avadnamaRPC iphly, per tcliakfCuidr &tr
2010,p. 262 Tai p galima reklamuoti magus v esulaidi nasjusu ¢
prekinius ¢genkl us.

SEO( pai egkos sistemO optimizhws maa) edglop 3

internetinis puslapigrager i au pritai kytas 1ir opti mizapuslsap
Nuo to priklauso kaip aukgtai, pai egkos Dail sge
priegastsedaugi au Damoni O koncentruojasi ties

organinius paspauedkilnursN (oBanyee maKakith ,DROALEHs @

paspaudi mO paiegkos sistemose, neinvestuojant
Apibendrinant galima teigti, kad | ai kui bagant, atsirande

priemoni O, kurias galima ignaudoti si ek igamat

pasirinktil abi ausi ai D& i t vi r aroskanausjorstpsils aiekmeéeniged ©

i gvystyti ir susidaryt. savo skaitmeninas rinl
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1. 3. Skaitmeninas rinkodaros

1.3.1. SocialiniO tinkl O AFacebooc

Daugumali ver sl Oneoteirsi k@&t den ,DZ g amltieme mat vyt i,
pl atfor mos nor it i grekl amuot i savo turi mus
socialiniuose tinkl uose Rnoniair kt.@01ep. 414).aRerdidt insi | g
skailiais galime matyti, kad vis daugiau r ekl

pot enci a Bocidiniaktinklde nitrO.yr a pui ki v iiepategiplatlerkabendraut t i

su savo auditorija, dalit i s nauj i enomis ,atsakindl i aD3.Tgpspatp i

vartotojai gali dalintis turiniu ne tik susavodraughi®t i r su ki tais ¢gmonami
Dinoni O ar prekas deké&l Omistolc i pad oant@omsko j ai gal i
vartotoj O atsiliepimus ir DZ er t i ni mu sar nekdalintis e

DA pl dgi ai s Liig elrfap® rz Iplappasd.gi a faktN, kadipela
DZ ak N nei tr adlanos (B@m ir khQlY, p.®89, arod &k gal i me t e

naudinga organizacijoms.

Kai AFacebookfi pradéajo | eist.i verslininkam:
savo pl ai foumMeitu rodyt i rekl amas vartotoj ams
buvo pateikti pusl api o gonuose ar Kkitose viet
tiek pasikeita, nes mes masoemegereik| plmatsf ammo js
vai zdo Dz ago. Visa tai skaitmeninaje rinkodar

Dabar pasinaudojant AFacebook Ads Managerfi st
tkr as auditorijas pagal jiems patinkanl|ias ir |
tinkluose (Cardoso ir kt. 2017, pl0).AFacebook i per savo gyvavi mo |

kurie jiems padadj prliiektyijeso®ralsiniaODkmati pdi e

rinkos, j i e gal. kur ti naugipatformd dkuadkarptbfl
vykdyt. siaivipl amiksyitjiN gmones sujungtus. ,Soicgmadu
mil gini gkN savo gwdué ddtio pple Isnkoai |Kia@,awnkga k gk b e kv I
turi prieigN prie igmanioj o tel ef omiletkokiojepasatlie r |
vietoje D &labai dicklios k ai | i ubegimoauideaaabo ®kn pl atfor ma,

sugeneruoti sau pajamas parodant reklamas atitinkamai auditétimid a n g i gi pl at
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kasdi enybe daugeliui vartotoj O,aip@Hamuwissava pasiribkiaio
auditorijai,p(M2pDé&limialgonBgkO duomend kiekio,
interesO ar Dproli O, nusitaikyti DZnorimas au

atsirado irskir t i ngos strategij os k ai Reklgmaatojaieekirmokydanakaip

geriau pasiekti norimas auditorijas surado ir
magi ausiai degimt rekl amaekmospobéd©j alkiuus akb
matyti kaip ant misO sienos atsiranda rekl|l amos

pasl augO ar net mobi Wrigdjir &t 2037 p. k3R NorintQyeriaue skidrastim a
reka muot oj ams skirtN AFacebookfi platformos pus.]

i ndividuali zuota reklama ar kaina per pardavi:
gal i sutei kti rekl amuocatratjoatnosj Og ai lnitneyrbefls ap as i npaou
veiksmais kad jie gal 4t O pasiekt] kuo ti ksl esnn a
Tokiu atvejukar e k| amuotojas jau tur.i pasiri mkgmnssnommir
AFacebook Ads Managerfi suteikia DBEaskDZ akkri s s
auditorijO prognozes ir padéatitusatkmist ér ipjansa.gi

auditorij N,gdAFiactmédo opxdigal t ur i mu srtotdjus tanaaditarijai. J& u |
tur &t ume ¢gmoni O auditospedlifkobPd pbdtduktumpa sy alg
auditorijN susikurti ALookal ppeeAtudiOenoadiit oAF:
procento auditorijos yra pantgdalusgios dmpaéei t
nusi pirkti gDZ specifinDZ produktN ar m a sll0a% g
audi torijos vis dar yr abepta npaagn aogsu nDZ oyrriag i gnyanii aN
auditorija.Kur i ant rekl amas ir taikantis DzZtam tiKkr .
AFacebookAi DEeam&s uwiiai Rglhl amnosi naekegsiusDZ kol

vien giai specifinei auditorijai rodyt.i savo
Agvejybaf, reklamos DbitO rodomos t iak gdlimaeengvai v ¢
i gsiskirti mnadiitmKiya&r natsopjlet@ti@di ni usaiviytios$ oPa :
produkt N ¥Yer paspamigiNati, kad AFacebook Ads Mar

pasirinkti kokiems vartimjams bus rodomos reklam(®ali, Bélanger 2019, p.)3Galima pasirinkti kokio

amgi aus vart ot cekleanosgalimaupasirimkio idamtrkaki® konkretaus mobiliojo prietaiso
rodyti reklamas. Reklamuotojasip patgali pasirinkti kokiose vietosp | at f or moj e, k ok
vi et oj e, koki ai 'yl i ai ir kokia kadabjanikaaulsh aant

atsiperkanlios kampanijos AFacebook Ads Ma n a
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Susidiegus savo interhnd ni ame pusl apyje AFacebook Pixelf,
pusl apyj e. Panaudojus surinkus duomenis amws$ e
turédjo sNvePadlalsutavegalnma osi pgt sl DAjaadp t ®
specinfgiNh,DZD%ai ddj o peefleai dd kpieplgiem®dZ arba gal ir
pirko paslaugN ar prekn prieg pasirinktN | aik
kagkokDZ susidomdjimN internetine svetaine, d3i
procent N, nei dlakbgetht, Buoker®013 @ BpDarlviéndsaréklamuotojams aktualus
reklamavimob 1 d-d% agO i gkdénklas. aPrPédsag socialinio
pamatyt. Dkeltas nuotraukas, vaizdo medgi agN
mygt ukasposhbbestdgi antis ug tam tikrN pABaceéeht
algoritmui jDZrodyt il gjkieolsi an tatOZoa gmb sg avlairnao tpoaj s
tai padaryti ir nusistatyti sau priimtinN sur
galima pasirinktikobst si eki ama su gia mokama reklkama.ga$
rinktis padidintidp at i nkafi ar ba Ad&alpiankdiesh@BZumryign kutkiO da u g

pasirinkti, kad iDZmsyagsmadr i nds ,r okduwrrkEavettustigkontaktiuadi e s
su reklamuotoju ar net gali ®auoisOstgikev autso tDF ja
AFacebook Ads managerfi platformoje galima part
anketos sieno®&oonirkt.2018,p.26 t odal norint parodyti wvartot

dadmesi o Apatinkafd mygt uk&ntp aBIpaqd@, mai s mek lkom
naudingassMokesti s ug vei ksmNaupandg.gl @ao st p&krai &4¢taivo
rekl amuojasi save internetinaje erdvaje. Rekl:
pavyzdgiui, gal i ma pasirinkti mokat.i ti k ug

paspaud mus ant pat Pasdut0®4, p.8% i I1Sluym® a(i s DZ anki ai s |

| engviau pasiekti savo tikslines auditorijas |

Kitas | abai ger ai ginomas ir miliA] as t &3igoanm
platformoje kaip ir AFacebookfi vart ottajlaiaug ajli
yra | abiau skirta mobiliajam DZenginiui ne.i Kk
gios platformogKaiph&keci kitose socialiniuose ti:
profil DZ kuriame gali talpintoitojO, mpreki@ds ndge

Alnstagrtamii DBHoO edgadl i j i mosi tf¥asidaisusnNi,0 t k taruik at arr i
turinygs di ngst a p o 24 val andO. Tai tapo gana po

atvaizduojamas ant vartotojo sienésip irkiose soci al ini O tinkl O pl at
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gali bendra t i vienas su kitu, komentuot.i n u okt ardaaunkgai
platforma pritraukad jaunesni O vartotoj O dames
platformN norint pasi elcéyhan2pl9,pt8BsnidevabDimondjpOt
yra jaunesnd, ¢gi platforma gali bilti ideali no
sienos galima | engvai mat ytvisiemss a8 No ssi&ledij adjmisme
naudoja (gDZ sbickapadbDdinnik,ibptamndavipmC ksdksa igl e nukil c
didinti (Ahmadinejad, Asli 2017, p. 85Norintrekh mu ot i s Al n st angér babrtfi nyds am c

naudoti kitoki N pilmuif oirrmNn erkdirkiNa rceeakd gqa mparpi | dc
AFacebooki nupirko Alnstagramif, naudoj anti s
reklamasp er kel t i ir DZ Alnstagramidi social i nDZédii ddil
l engvai ir greitai pasirinkt: tarp platformO

nauji en®@adi aamOakiuirsitoosr idjidig,st a po 24 valandO.
Pl atekant meni nas r i reklamdotojaioat/erigpdulineamig mevss, g al i
i ddjomsni 8osiealt i nkl uoses asdienhysi j iptaristgsdakgisdkdar ad
savo asmeninaje anketoje, vadinamdn as oaro narse K &
rinktis reklamuotip e r  nu o mo n apa tf evir krduaomio jjNi ems produkt N,
kuri N Ainfluencerisf per dluaois ysraav ov iveanratsotiod Oe f

pasi ekt atitinkamas auditoriijasatihr glacsen DZt i
skaitmeninas rinkodaros tipui, bitinas kruopg
tarp DIonds ir pasirinkto Ainfluencer i ofKadangior
vartotg a i patys pasirenka kokDZ asmenDZ sekttieigoa

nuomoni apie sekamN gmogO, todal pbalgrn arii nngu o Md r
DX airi O pasl augO ar praacd Wk tg® 8igrc btadyraph BsNaev @ | saet kf 3
gi nomi nuo mo npamastai dafinasi sao agmaniniu gyvenids p 1 d gi aii sl gi Nj
informacijospat ei ki a vart ot d¢ndrandamisukjaistarsiesu pridgais. eNkidinpad s

formuotoj ai savo turidchdfnDZhusddkiadleinmMi udsi etnian k Ituo
pripranta ir jiems pasidar o ngatalatimus santjkiusdasp &satj e
ir Ainfluencer i odimonViesr tfi mramu otpogluisus dnaug n a i at
vartotoj O auditorijN, aktyvumN socialiniuose
] monas ar prekas ¢genkl ai per soci al i niogsastykist i
reputacijN, didinti vartotoj O informuotumN aj

produktusar paslaugasTai p DZiobnfiskuenceri OA pagal ba gal i p e
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kurios gios inifesimagi aiondggef@bimasi PMoAt skitg.v el (O
visN tai, Dmonas vis |l abiau siekia panaudotii
produktus ar paslaugas ir nori, k skyatoje, vkurisje jie tum i
susirinkn jiemsKajigu ignuniNodaded i ft @ iny diseouptaikas ara v
vai zdo medgi agNkidalwii@amuNidiienM,] po nja0 turinys

Gi Ida d ¢ wklaida iyra naudinga reklamuotojamses g i s rekl amos met o
vei ksmingesnis ir arti mesNadrst ovtaorjteoit og ark a nutgy st r
socialiniO tinkl O gmogO, | o ¢ omkamasodialiniusse tmkiuose.e

At si gvehogi akadDper savo keliamN turinbDZsocial:
vartotoj O ki ekDZ kuriems gali mai bus padaryt
paslaugasitk i s i padidinti savo turimosD®dIregB®§ fHako
dienomis 75% skaitmeninas rinkodar os (DPaMeitnajia
kt. 2017, p. 799 . Remiantis gia paaeyktai gwnaoNmaknpdai
nuomonéas forudidtogjijsas ji@Apmacliuéem&kesDA i nd&mdmNa d
pasiekti geresni O rezultatO, nei pasinaudoj us

Apibendrinant galima teigti, kad AFacebook Ads Managerid pl

kurie padeda reklamuotis AFacebookfd ir Al nst
kiekvienN patei ktN DZankDZ gali ma | admnaieklamaimn g\
koki ose vietose. Taip pat, norint atverti dur
pasitel kti nuomonas formuotojus, taliau prieg

1.32Partnerina rinkodar a

Reklamavimos pl at f or ma, kuau dio jka seik vmielnikjriate gemeiita e
raktagodgi ai s i r isAuGkouorgtlae pladl Woorsd sAiGo oQjiloejfie pai ¢
informacijos pasitel kdamio shGaddliemapt yodygakt
aktualiausius rezultatus. Gioje platformoje,
pl atformoje arba jos paritpnl®g i OKavptainpsee@Ct
AFaceboAGéogle AdWordsia turi panagi N mokaji mo
tai komas mokestis ug paspaudi mN (ang. cost pe
sugeneravo paspa u ihkamakaigar(Rascp20tp3¢ ki ABaogt efi pl at
prival umO keste®f amas praoudi mN, l ygi nant su kito
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privalumasi r ekl ama rodoma ti k tada kai vartotoj as
Visataist ei ki a galimybn pagerintiaude t aégingntass enpdansa
panagiais pomagiais ar poreikiais ir Kkiehknwd en
svarbiAGoogldireklamos naudagal i myb a4 BZnast i kampaek)] as ar r a
pl atformos met r i kifpresijash & k aiZmo® u ©i s kapi ma pamat ?
skajlk®Orie pamat firamak § N psmkeraidiAd s kpr ocent INg a |
rekl amos paspaudi mBu( @ngi sapatag&t@Pe€) duomenir
ar kampanija veikia ir daryti i gvadasmak ajjiNmar
kampani j Nnaysr at iak |ti aedkaa, k ai potencialls klienta
pagal atitinkamN raktagodDZ Kadangi pats rekl.
rakt agod@p@szp Oudi mN jirikekiusnrake ¢ o an@ik s i nori at s ki

vartotojai, kurie paiegkos sistemoj e jlTakiuatveje g k
DZnona ar prekinis ¢genklas moka tik tada kai ¢
(Popa ir kt. 2019, p. 58990 . Tai p pat yra suteikiamas pasi
raktagodgiui, atsigvelgiant DZjo naudoji mo da

Apibendrinant galime teigti, kadAGoogl e AdWor dsf skiriasi nu

Kaipmimt a, su gia platforma, vartotojas yra pasi
ir pagal juos iegko atitinkamos informacijos a
savo reklamas ir pasirinkti kur jos busiro mos. AGoogl e AdWordsfi sut ei

svetainase ar &kokiose geografinase vietovase
(McClelland, Ross0 2009, p.¥#2 At si gvel gi ant DZtai, kadmvabD¥af
informacijos, produkt O ar pasl augQ@, i gitednisenei p |

AFacebooki.

1. 3. 3. El ektroninio pagto ri

El ektronini ol pppagtac ariisnkad darmet ai s | i noripdsiakii |
savo vartotojus neignaudojant daug k aggBfBirBBI N
Danoni O, gnertali ©®r tiksliai perduoti informaci
kl i ent ams p astaenudaidas atjirkamieind pyodukaar paslauguos, be to, tai yra vienas
paprasl|liausi O bl dO kaip @aliirm&ktpdLRi0dlet, i paudpiash n\
el ektr onbenhg aul ipmaag ttuei gt i, k adande sdigo opZi g allard d rmu sn
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Dinoni O ir pagtu naudojasi daugiausia savo asme
naujienlaigkius vartotoj ams, jie vis tiek gal
pavadni mas ar | ogotipas. Nors elektroninio pagt
rei kdat O atsigvelgti ir DzZtai, kad ki ti klient
ne visados pasinaudoti pateikta informgca ar net konvertuotis. Re
naujienlai gki us, verta | abai Nuelatasis O § a n anlaiuz u

di deliems prekinio genkl o ar DZnonas gtearibpajcarsi
apie naujausius pasi ITaylnuasu,ark ad s akmarsi en uvod rati odt
gaunamO | ai gk® atidarymN ir perskaitymN, &kada

Nors tokio tipo vartotojaigah t i darinati ir perskaityti | ai gku:
geriausia taikytis DZjuos, nes tikimyba juos g
ki ekvienas asmuo turi savmaelektr kmidnipasp&agt ¢
siunl i ami l ai gkai i g Damoni O gal i pa s iprr @Ky tnii sl
pattr 4t O at kreipti da&mesDZDZigsiun|iamO aligikgkba i
yra svarbui r sunku, kadangi , priimtinas gaunamO |
kiekvienas vartotojas turi shdsdgamtr e tsanmdggkdgnss|m
el ektronini O | at gkDabankedar Ny aashawyd dggii uibDZ
kurie nuolatos gauna personalizuotus | ai gkus i
pasillymus ir motyvuo t(Cosgdrerjimkt. 8047p.i8%). Aitoss gl ad IgN

nauji emladi gkairaiot oj O | ai gkO atidariyhdj iDhak Nr b
pelnuy, pavei ki ant vartotojo nuomonn apie Dfmonn a

Norint pilnai suprasti teigiamas ir neigiamas skatmi ni O ri nkodar os pri er
kiekvienos priemonas pliusus ir minusus. Kai
savo pliusOllen). Nomi sup®t( gelektronini O I augkO g
turinbDZvartotoj ui gal i rei kat. daugiau | ai ko
vartotoj ai neatidarys gauto elektronnmno®st ¢labZg
2017, p. 6263). Siekiantt o i gvengti, | abai svarbu atsirinkt
| inkfn neatidarinati gautO | aigkO, juos reikéat
bl tO pabemanti el ektronulnt @t wsaiigrk Oatrp amkiortair o\sa

Dimnonas siunliamais | aigkais.



1 lentel dai geED prival umai ir trl ku
Privalumai Tr I kumai
Sukuriama personali zlRizika, kad | ai gkas
Auk gt asmokoeficiemas r k i Ti ki myba, kad gavaj a
Lengva i gmatuot. i efeVartotojas gal.i at ¢ a
Vartotojas greitai pasiekimas VirusO bai ma
Kokybigkas turinys r

Ga | t sudmiyta autoriaipagal, Tdor, 2017, p. 653

Apibendrinant galima teigti, kad el ektroni ni daugi gkotri kkao
Tal igaad i me mat yt i, kad elektroninio pagto rink
vystant @i N odkari dsnesuiieikignae giajhdkeitairkpigiai pasiekti vartotojus su

personalizuotu turiniu, kas gqli a djéos sudominti ir galimai nuvesti prie konversijos.

1. 3. 4. Paiegkos sistemos optin

Moderni ai s | ai kaitapop&iasghkesni si sytaemme oj O |
Sukurtas al goritmas, kuri s vadovauj asi nuor o
informacij N pagal vartotoj O paiegkos nur odug mu
atsakymus DZ ugkl ausas, dagnai gal i b1l ti pat ei
sugl umintii ir sukl aidinti vartotoj N. Si ekiani
populiari i nter netadtachin@ogi (Lie Pamnisamy(R018 miBP mi 2 gk D 11
optimi zavi mas siekia pagerinti internetini O
sutvarkyta ir optimizuota paiegkos si st emsems,
pozicijose tarp paiegkos rezultatO, todal var
ger ai optimizuotoje internetinaje ispvaeiteadi knoasj ep

(SERPs), kuridb I na sudar ytiiO.i ¢idwiaju@idcda matomi yra mo
mokN rekl amuotojas, o kiti yra organiniai rez

Turinio val dymas Ssusi jns su Vvisais o pr o
pavei ksl @adioaiDZ,ag@&tisni airs isnvteetranc hy @®a piumtvakpmas i s
i gt ekl i QLopezobadirykin2089, p-3. Vi enas svarbiausi O inte
val dy moi atitiktk SEO Ckriterijus. Tvarkingas puslapiSEO g al i b1 ti | ab:
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internetinams svetainas organigkai pasi ekti d
i egkomN produktN ar paslaugN. Puslapio pateik
puslpi o kokybn ir paiegkos sistemos al gor itvankyi ¢
savo SEO, rekomenduoj ama &gV dtkaiin 8sE Oa raauldii z aN\v. i |
pritai kyt.:i svetainn pasegkekianstaemamtijasgkgp

rezul tatO.

Puslapio auditas

. A

.

i !

Optimizacija puslapyje

. A

.

i !

Optimizacija ne

puslapije
. S
'
~ )
Analizé
. S

Ga | t sudmiyta autoriaus, pagal Khan, MahmazofL8
5 pav. SEO ciklas

Gi o audiitma naitkystliaskl ai das svetaindje iraja
i gskiriegmastidvd opti mi z gage BED :ir ne tinkiakyje a(gffsge SEO]. o r
Optimizavimas tinklapyje yra atl i ek avisataigdidargtir k ¢
DI pluNS | api o indeksavi mN ger gsOpEnzavimasdinkiapyje jtiekareas p
kodo ir turinio lygmenyje. Pirmab y gi s yra susijns su puslapio C!
dydDZir sutvarkyti Jjuos taip, kad | i eizasimastoliak t
atliekamast ur i ni o el e,pawte® knsukadriicird@aduys My@gmeniu (Khan, Mahmood,
2018, p. 78) . Vien puslapiodagktbkabDimakNgokasmas |l DX ¢

Kel i ami di del i pavei kail @hi @alfiai haabsi DZ epteiktij 0s
nulent i prastesnDZ svetai nés engtEdsaddZekomenduntinanksi@limas i e
daugi au susimagint. pavei ksl alio dydDZ i rlabiau k

pagerinti pusl api o SEO, svarbuy paerodak&ktiropt
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i nf or M@ptimizayvirNas ne tinklapyja pi ma svet ai npaasg alu rp anii eog kansa | si
(Nen ir kt. 2017p.298) . Gi PRt ismisz g @is i Su ataskaitomis afg
paliu svetainas domenu.

Pagal Santhosh ir Suhai2@18, p. 1112), yra dagiau nei vienas faktorius, kagrigali paveikti

i nternetinio puslapio SEO.toridanthosh ir Suhail
1. Domeno pavadinimasJ ame t ur i b Titnik aprd n ar uadkot tai § alaagii te
tinklapDZ iNi njff amenapaj Bi ktPavadi ni mas i g karto
specifinis internetinis puslapis.
2. HTML pavadinimasi taivi ena i g svarbiausi O SEO da
atsiranda paiegkos sistemoj e, kai vartotojas

pavadinimas, taip ir HTML pavadinima t ur i bl t i ,karis bus rodorkaa. Tdipivartgas gali i

gauti geresnDZsupratimN apie kN yra sukurtas
3. Alttekstas k ai pai e g krowso jsa sitretmaar rse&ktei n DZ pus | aptL
per daugybid nuotraukOj Ori ¢ e wNaidkjissknitd i aJ,t bteetk sjtil
nuotraukN ir jos pavadinimas yra perteikiami
sistema gal. nustatyt. kokia tai nuotrauka.
nuor opduassl aD¥Zi us pagal atitinkamus raktagodgi us,
4. Antragoasdagni ausiai yra kitokio dydgio
i nternetiniuose pusl apiuose, sutei ki aapateiktaar t o
5. Turinysi t a i yra svetainds klnas, kuris apim

duomenO rodo, kad pusl apidi dasdrauga laiumynken <2bBI0

nei kiti puslapiai. Taip pat, turintdiibi k uro tpN aagi j uot N turinDZ gali d
kas gal.i nuvest. prie gemesnio domeno autorit
6. Pakrovimo laikasi vi enas I g pagrindini O faktor
besilankan]li O svetaindje.t®agad pauigema posl
pusl apius, | ei svetainei rei kia daugi au nei 5
7. Nevei kian]iildagmuausedas pasi kartojan|i os

pusl apyje, kurios drasth@kmuslpapied ka @t doimeatoN &
svetaindje daugiau neveikianli O nuorodO, tuo
8. Peradr esuoj ani ijjoosss pnaudoerdoad osvetainei sug

peradresuojant juod isyekiat @ipPanagi O interneti
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9. Soci alodrodagis jos padeda internetiniapus | api ui sugener uc
srautN ig toki O socialiniO platformO kaip AFa:

2 Lentelada. Faktoriai veikiantys SEC

SEOtinklapyje SEO ne tinklapyje
Domeno pavadinimas Peradresuojanlio
HTML pavadinimas Socialinas nuor

Pavei ksl al i(Atteks@ms) a d

Antragtas

Turinys

Pakrovimo laikas

Nevei kian|ios ni

Ga | t sudmiyta autoriaus paggantosh, Sugail, 2018, p. 1P

Kadangi pagal patei kt N lentelii mat ome, kad
internetinadaje svetainaje, DImonams yra rekomen

geresnDZopti meaeavpadi dirj aukmdiesgkos sistemose.

Apibendrinant galima teigti, kad ger a s SEO padeda pasiekt: é
sistemose, o tai gahulemti kad vartotojai dagniau paspaus
kadangi jisbus vi em@jsOigempilrtat®d, o tai privestO p
mokamos reklamos. Siekiant atitikti SEO reika

pamatyti internetinaje svetainaje esanl|lias pr .
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2.SKAITMENI$\|/&RINKODAI_:ZOS STRATEGI JO IIROPRI
PASAULI NAS PATIRTIES ANALI ZA

Il nternetui sparliai besipleliant misO pasau
Per pastaruosius metus internet0® maudg¢pmiOO me
pasaulyje jau yra daugiau nei 4 , B pam).PagaljAigun dee ¢
(2020)pat ei kt N i nformacij N, nuo pr aeRrtad gnedjOe579%a &k

visos populiacijs t ur 8j o pri dji mN prijgejnfiesnskail ou0t

INTERNET USER NUMBERS OVER TIME

NUMBER OF GLOBAL INTERNET USERS BY YEAR (IN MILLIONS), WITH YEAR-ON-YEAR CHANGE

4538

4,241
3570 3,753
3153
| '

2016 2017 2018 2019 2020

we
are. | Hootsuite-
social

Gal t liee 2020

6pav. Il nterneto vartotoj O skailius
Siekiant pasirinkt:i tiriamas gal i s, daugsi al
pagalekomercips rodi kl i us. Buvo atsigvelgta DZelektr

( g7rpav.).
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Top 5 Countries, Ranked by Retail Ecommerce Sales,
Feb 2019

billions

1. China* $1,989.45

Bl s137.08 3.uk

B s113.63  4.Japan
Bl s86.59 5. south Korea

Gal t Emarketer2019

7 pav. E-komercijospa davi mai pagal gal DzZ 2019 n

Kadangi pagal patei ktNtin&sr Mmmeij Nomavamet i

ugi ma gretimas vietas ir juose ti kr grodukgamsar Vv
pasl augoms D&bwsytpasigriiomsk tgoasl yassnal i zavi mui . Ta
skaitmte ni nd4s rinkodaros strategijO ir priemoni O o

Pasirinktos galys bus anal i-komergjoa seotsa i pnaig atl o |

pagal pirmoje dalyjep at eTitkamlas Marti sk &ey mesmuiknud g Nr pgremdki ondCa
spektrpav)(ighitus 4 kaitmeninds rinkodaros st irpagagi
Santhosh ir Sugail i gkirtus SEO faktorius, Kkui
f Socialini O tinkADn dakoaayae &@ md k fi
T Partner arard8EQ i nkod

T El ektroninio pagto rinkodar a

Pasirinkti wverslai bus anali zuoj ami pagal [
tinkluose, D&Ai trauki mas skel bi ant savo i Buk or
atsigvelagi aama DZFdonas t ur i susi klrusios kampani
matyt.i Dinon&ds pasillymus virgutiniuose paiegk
DZ pusl api o kokybn, bus analiitzmaoj aantav aairz dp @i @

aukgtesnadse pozicijesise.DDadmesNsi pugi Gireu pi @ ma|

iel ektroninio pagto rinkodara.
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Apibendrinant galime konstatuoti, kadJ ungt i nes Amer i kosi tvanisjtN j
l ai Kyt geru pavyzdgiu skaitmeninas 7pan)knmibae;, o
kadps ugi ma (¢ aicijas. Taoudmipntia, gravsga® bu i ganal i zpagiir ii mk i
el ektronimnsi sDZkmrmipgacadetjiiktitiNiksachemN ir kriterijus

2.1. Jungtini O Ameri kos sYalagteigji® Oskai tpi
organizacijosa nal i AAmazoni atvejis

Renkanti s anal i zuojnkojeabuvDZremtasi stafistimgais idkomenimis apie

internetn i O DZnoni O ri.nk@emikaw ip atl d izkatcd meN mpwrved Ktsd S |

pagal jO rinkosnfsei AmeiizkRopgvMalshgjose (gr.

Amazon.com 1 364
Alphabet

Facebook

Verizon Communications
Metflix

Booking Holdings Inc.
Snap Inc.

eBay

Twitter

Pinterest

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

Value of market cap in billion U.5. dollars

Gal t Clamierg, 202

8pav. Didgiausi O JAV intatnenoipandeo20Omri

Mat o me, kad pirmoje vietoje yra AAmazonfi, t
pateiktus kriterijus.

] mond AAmazonfi buvo DXurt&i 58924 metwasi sajefn
Bezoso6as nusprenda DXxurt. i nternetinn parduot
pradajo phekavbnahius prietaisus, kompiuterin

baldus, mais N, ¢gai sl us Liari knueit bpaagpaunctg avliuss .daugi au var
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internetindje erdvéaje ir AAmazonfA dal savo pl .

klientO. O sprendimas padidrodiuki Ot ekaeéel i ©i pa

Bezosoui pasi ekt nauj as aukgt umas s utusstatistmiusDX
duomenipav.)( gr . 9
30
R T R I TR P TP S P N L R
ocdododoedododoedoedododaodedoedae

Ga |l t StaiistasResearch Departme2®20

9pav. Grynosios AAmazonrimpjag akmotsv inruloi @ 0i0k7Zi m2 O

Per magiau nei degi mganeit DE t iA Amialz®inmi skuag eibrit
dideliu preki O pasirinkimu ig paprasl| i auppsd3ds

Dabargi oj e mil gini gkoje internetinaje svetainaje
rinktis tarp daugurmmssprdddelti® katodgdkrtiODBDandii
A A ma zroonriii savo internetavnatayekarnmapadaoy®ti t

suteikiant pasitenkini mN vart oSvasbuppamsi nséut is,a vkoa ¢

erdvad wugtikrina patog®O nargymN ir apsi pigreikui mi
pristatymu, galimenatyti, kodal gi pl atforma tapo tokiu pop
Pasirinkus AAmazonfi, ¢gis elektroninis ver sl

1. Socialini O tinkl O AFamebookd ir Alnstagrar

Pati krinus AAmazonfi socialinius tinkIlus, ge
vartotoj O auditorijN. SocialiniamekaaAildnislte g8 Ra
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mnho ATwitterd soci al iamdjneipl3a t43 whlanop wessetkdEnikd .NI ac
yra svarbu komuni kuoti su savo klientais. Il gar
medijO sienO yra skelbiami gana dagnadi.e™NN,ujd
kas 24 dienasSavo di del ei auditorijai DZnona pateikia
su jO verslu. Jos naujienO kanale gali ma pam:
naujus produktusranetlinksmas nuotraukas, kuriosar t ot o ui g a lLabai pvarbtugkad i
vartotojai socialiniuose tinkluose gal. | ai sv
sienos DZ agu, mat o ma, kad vartddet 0jsO DP&i tDZ auylkii
nuo keli O gimtdO iki daygiocauj unoesie tviakrsttoatnd ji aoi
nusivylimais ir kitokiais Jégykkenembabs BuUSpPT| @
atsiliepimasapi e t ei ki amas pasl augas ar produktus po
remiantis Brem, HeikeElisabeth Ivensir Zhao(2019, p. 283 pok al bi ai tarp pal i (
dalijimasis vienas su kitu yra daug efektyvesnis neitrad nas r ekl amo s .

Pati krinus ar DZnona tur.i susi klrusi AFacebo

kad Jungtinase Amerikos valstijose, ji agit yvli

pav.)

Page transparency See More Total spent by Page on ads about social @
issues, elections or politics

{2 Page created Mar 8, 2008 May 7, 2018 - Nov 1, 2020
United States

(4 Page name has not changed
Amazon.com

$218,613

manage this Page includes: United States (80), See spend details

0 @Amaznn@ @ Primary country/region location for people who

B SRRl Compay Germany (11), India (5), Japan (4), Luxembourg
@amazon @ (3), United Kingdom (3), Costa Rica (2), Ireland Recently spent by Page on ads about o
3,039,296 followers (2), Israel (1), Morocco (1), Spain (1) social issues, elections or politics

7 days = Oct 26 - Nov 1, 2020
United States

Ads from Amazon.com

~1,200 results . »
B All Ads ¢ Issues, Elections or Politics

10pav.AAmazoni p u s | adpmas s k

Pagal patei ktus duomeni s, DZno n a , nNuo gegu:
kampanijomss ki rt oms soci al i nams pr oibdlleenmodnos ,2 lrkadabidi 3m:
negal i me pamatyti kiek omsyvigal Dim® ntai ls k$ mididdi o
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biudget ai skirti r&bramigamal kampani jiompamaty
mes negalime, bet i¢g pateiktO duomenO mat ome
Al natmdigm!| atigovmeoe.gal i me matyti, kad jie turi

Kaip ir minata teorinaje dalyje, nuomonas |
bandytojai. Dauguma DIoni O pradidjopuseklkanu g tOi
pasl auga yra verti damesio. AAmazonfi taip pat
pardavimusPagal duomenis patei ktmenfOtuntesuonktinshl

formuot oj Ok wrrioogjrea njNifie bendr acdarsbiganojnad md s , ORkajir €
auditorijas. Gi programa | eidgia gauti savo i c¢
savose k &j ams rekomenduoj a Pat gf |rAueomcoenrdiss fif ogram i dNt rc
URL nuorodN, eolkijeamat| smygwi asu r ast.i j o rekom
papras!| i gau ga pssuigpeinrekrtuiot us pardavi mus per indiv
yra sumokama.

2. Pather i na irSE@kodar a

Pati krinus keletN raktagodgi O AGoogled pai

rezultatO atsiranda ir RAmamdofiusnD&Zanei usar
metiniais i ¢parweaew msaailse fik aiApAuAHianinl csal e AChr i

pai egkos sistemos patei ktO rezultatO g&lgirme 1l

ir 12 pav.)
new years sale X & Q
2 al & images ¢ Shopping [ News [ Videos i More Settings  Tools
About 6,850,000,000 results (0.46 seconds)

www.amazon.com : year-end-deals -

Year-End Deals - Amazon.com

Online shopping from a great selection at Year-End Deals Store. ... New customer? Start here. ...
Looking for Year-End Deals and Post-Holiday Sales? While it ...

llpav. AAmazonid organinis paiegkos
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Ad - www.amazon.com/ v

Christmas Sale at Amazon® - Amazon Official Site

Buy Christmas Sale at Amazon. Fast Free Delivery on Qualified Orders.
Rating for amazon.com: 4.5 - Average delivery time: 1-3 days

12pav. AAmaamarekamao k

Pagal ¢gi N informacij N mat ome, kiad elkhocamd nteusr
ir atitinkamai pagal ¢gmogaus iegkomus raktago:i
pirmosiose pozicijoséd gakimeDpamat yme AAmagro,
gi N svetainin vertina gana gerai, dal ko i ir

Domeno pavadinimassPat s domeno pavadinimas yra geerai
pamat i Apanaazdimmi aNai ¢gino kokia tai internetir

HTML pavadinimas - Pat i kri nus HTML pavadini mus i nt
kiekvienai kategorijai ar produktui yra priskirtas atitinkamas pavadinimas. Taipogrtats nu aj i s
pus| apbDZ HTML pavadinime gal. matyti, kokioje

Alttekstas-Pat i kri nus kel etN nuotraukO®O buvo p&st
pav.)

N ¥ .

Styes
img src="https://m.media-amazon.com/images/I/71zny/BTRIL. AC UY218 pg” class="s-
image” alt="Apple AirPods Pro" srcset="https://m.media-amazon.com/images/I/

Z1zny7BTRIL. AC UY218 .jpg 1x, https://m.media-amazon.com/images/I/
. AC UY327 FMwebp QL65 .jpg 1.5x, https://m.media-amazon.com/images/I/
Featured Brand I . AC UY436 FMwebp QL6S .jpg 2x, https://m.media-amazon.com/images/I/
M di s : :
Avple ——— 1L. AC UYS45 FMwebp QL65 .jpg 2.5x, https://m.media-amazon.com/images/I/
— AUKEY Apple AirPods Pro - = = = ° : - =
Toz0 o ne . AC UYE54 FMwebp QL65 .jpg 3x" data-image-index="1" data-image-load data-
0 59,805 -
O oo -~ - (="s-product-image” data
O vosek " = —
JaL
pice BEEEEEEEREREE N cing sre="nttpaid/n.nedia-anecon . con/ dmoRes/ 121y 28 TRLL, AC Y218 L ipg” classe"s-
Under $25
425 to $50
$50 10 $100
$100 1o $200
$200 & Above Apple AirPods with Wireless Charging Case
RN 28,147
sMin | smax || Go . 7
. .
Colar i
HE EEE = g
1 1] = ax
1008
— .
:
Bose QuietComfort 35 Il Wireless Bluetooth Headph
Noise-Cancelling, with Alexa voice control - Black Sy
32,767
Black on Certified: Alexa Buil

5299

13pav. AAmazonfi Alt tekstas
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Su ¢giais alt t e k st a gvai,denfifikudtiekgskym avazdusta eunt@akosey a taii
pagerina bendrN internetinds parduotuvads SEO
Antradgi @&kvienas individualus produktas svet ai
susiprasti kokiame puslapyjejisya i r DZ kN ¢gi 1 ri

TurinysT Ki ekvi ename pusl apyje patei ki ama d arierguotis nf
puslapyje.l nf or maci jos pertekliaus nar a, visa info
apragymai yratgd&ldatvarmti otpdjaaii sqal idelt ard ghadsjaops e
domina.

Pakrovimo laikas i Nar gpaant i nt er net,i nme bpuavrod kam dirgetnetibisa puslapis

pasi krautO il giau nei per 5 sekundes.

Nevei kian] iiocSsvenjee miiedlbsvo apti kta neveikian]i O
svetainaje buvo veikian]ios.
SocialinasSawomrsedosal iniuose tinkluose, AFace

patei ki a nuor odpaassr dDZ ostauvvon . roisTaasi 0 ndgardgoviani | idoa apr ag
DXelto turinio ant savo socialini O medijO sie

3. Elektroninio pagto rinkodar a

AAmazoni kaip ir dauguma kitO Dmmoni O ignau
klientams personiadd.zuNawjsi emmalugii gkil o &k var sot
domimarl i as kategorijas ir jos priklausanl|lius prc
kaiugsaklyimma DX gkdomas naujienas apie astTap pag jei i
vartotojas D&idas ppekkiOm®Z kifepgé¢adZ kpet shmal
pirkimN.

Apibendrinant galima teigti, kad AAmazonid atitinka Vvisus t
rinkodaros aspektup.mona i gnaudoja visas skaitmeni nykdantr i

ir auginant savo versl N.

2. 2. Didgiosios Britanijos skaitmenin
organi zacijose analiza: ATes

Renkantis analizuopN Di d gi os iDEn® nBr, i bawvioj o ® mt as i stat
pajamas. Gemiau patei ktame pavei ksl alsyjba dgya loij

Britanijpay)e (gr. 14
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amazon.co.uk 8 3264
tesco.com
argos.co.uk
johnlewis.com
next.co.uk
very.co uk
ocado.com
sainsburys. co.uk

asda.com

apple.com 1 2877

o 1 000 2 000 3 000 4 000 5 000 & 000 7 000 8 000 9000

e-commerce revenue in million U.S. dollars

Ga |l t Staiistasresearch department2Q0

l4pav. [ moni O pajamos 2018 metais Did§¢

Pirmoje vietoje val gal i me mat yti AAmazoni,
bus pasirinkta antfAdeecofietoje esant. DZno n a

 mond ATescoi buvo Dkuit®a9 IJmekadobs CoBeambs L
di dgi ausia parduotuva Didgiojoje Britanijoje.
per KiaedmaM.gi pagrindini surATevsaceafd fitoij kus | asr yurgas i
supratn, kad vartotojams yra papr asl|siukd rapsing

mai sto ugsisakymo vers|I N ir tapo di dg@mma 80ildap. m:

18).ATescofl inter nsedkinmdd ss ipeajradnuao tsuw ansu ol at i ni u j «
pasirinktu formatu. Kuriant pristatymo DZ namu:
kur yra |l aikomos visos prekas. Anadii zjuiojganan a?
joi pristato produktu vartotojams ne i@g vieno
Nors ATescofi 1996 m. pradajo ignaudot.i i ntern
pardavi mAai msil e k & n ®0 sivmetai®vis augo Zhae, ROps 184n
Pasirinkus ATecofi, ¢gis elektroninis verslas

1. Socialini O tinkl & AFacebookfi ir Alnstagr
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Pati krinus Adesicok!| so©ci mai ome, kad AFaceboo
daugiau nei 2,5 minesk 84 10n st a g r a mfdaugiduaei 446 00fskjag ,O0, oi 6@6T2V8i t

sek@P®nagi ai kaip i r pri egavotsecialiniaoseakluiozsweo tdea | DZnacars
savo 8 kdj ais dagniausi ai kiekvienN dienN, kart
pasidalindamapo23 di enO pertraukos, verta pami n &avo,
social i naseDawlnat, f od anloisrea sj usniaounjiise Nn® Mi S a wamjaisp a
produktais ar maisto pasillymais, informuoja

DAitraukimas komentuotisopdoabDkei OaimedDin®gast ena
AAmazoni. Po DZagais dagniausi ai gal i me igvys
koment &araOp pat, | 6j AFagabomefippamakyti, kad ji
kl i entp@r oddot,aisut ei kt aspAfFadaboiokiggeinkNi akask

Pati krinus ar DImonad turi aktyviO reklamO, |
rekl amO yra ir ATescofi i gnaudafAbhnsebbrammiii mba:

pav.). Pagal pateiktus rezultatus, matome, kad yra sukurtos 22 reklamos.

15pav. ATescofi pusl apio skaidrums
Pavagiavus ¢gemyn ATescofi socialiniO anketO
] monaddagamma pateikia informatyvOd turinbDzZ dalii

nuorodas DZ produkt® pusl apDZ kurie yra reikal

prekiniai genkl ai, ATes coorfmuboe nod raa dsa r bPioa ubZmo Nnsaus
pagymatus asmeni s, kurie turi gana didel es au
D& omi ai pertei kti savo produkcijos asorti ment
nuomonas formuotoj ai perduoda vienas kitam ig

mai sto produktus i g ATescohf. Taip pabragi ama










































































































































